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Prsentation de |'diteurLobjectif du livre est de construire les bases dun nouveau marketing lalumire des
rvolutions scientifiques et techniques les plus rcentes (Nano-Bio-Info-Cog) et ainsi de dpasser les limites et
les insuffisances du marketing traditionnel devenu obsolte et inefficace. Comment mieux comprendre les
motivations profondes du consommateur et expliquer lirrationalit de ses comportements? En cette priode de
bouleversements profonds et de complexit, les modles du marketing classique peinent dcrypter les
comportements des consommateurs. Finis les concepts inoprant dnomo oeconomicus,, rationnel et prvisible,
place une neuroscience du consommateur qui intgre linconscient, le communautaire et lirrationnel dans une
prise de dcision en tempsrel, voire prdictive A Iheure du dluge informationnel et publicitaire, |les marques et
les consommateurs seront de plus en plus en contact permanent en tout lieu, en tout temps et sur une infinit
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de support Nous allons vers une situation dans laquelle nous serons tous des consommateurs augments et
connects en permanence les uns aux autres dans un vaste rseau ubiquitaire qui sera constitu du
consommateur, de ses avatars, du consommateur et de tous ses objets communicants qui seront eux-mmes
connects dautres objets du rseau ubiquitaire. Ce vaste rseau ambiant et mouvant formera linternet des sujets
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